


Com o objetivo de criar uma campanha nacional e unificada entre o Ministério Público

e a sociedade civil, a Comissão Permanente da Infância e Juventude (COPEIJ), do 

Conselho Nacional dos Procuradores de Gerais dos Ministérios Públicos dos Estados e 

da União (CNPG), e a Comissão da Infância e Juventude (CIJE) do Conselho Nacional 

do Ministério Público (CNMP) convidou a Coalizão Brasileira pelo Fim da Violência

contra Crianças e Adolescentes, que agrega as principais instituições na temática, 

para uma parceria na produção e veiculação de uma campanha sobre prevenção ao

abuso e exploração sexual de crianças e adolescentes durante o mês de maio.  

CONTEXTO



OBJETIVO
Disseminar informação segura sobre a importância da 

educação protetiva  na prevenção ao abuso e 

exploração sexual de crianças e adolescentes e como 

agir diante de uma revelação espontânea de violência. 



A Coalização Brasileira ficou responsável pela criação. 

Para que esse processo se desse de forma alinhada às premissas de comunicação do 

Ministério Público, foi feito um convite para que ascoms participassem 

voluntariamente nas etapas de briefing, planejamento e validação. Assim, foi formado 

um grupo com representantes dos Estados: Alagoas, Bahia, Pernambuco, Pará, Rio de 

Janeiro, Minas Gerais, Paraná, Santa Catarina, Goiás e Espírito Santo. 

Além desse grupo, do lado da Coalização, também participaram e validaram 

instituições que a compõem.

A CRIAÇÃO



A campanha foi apresentada nacionalmente no 

Seminário O Enfrentamento à Violência Sexual 

contra Crianças e Adolescentes e seus aspectos 

Contemporâneo, realizado pelo Ministério Público 

do Estado do Pará, no dia 19 de abril. 

O evento completo está disponível em: 

https://www.youtube.com/watch?v=r4rWtZDL1_U

Apresentação da campanha a partir de 9:35:09”

O LANÇAMENTO

https://www.youtube.com/watch?v=r4rWtZDL1_U


- 5 posts estáticos para redes sociais com tamanhos para 

Instagram, Facebook e Linkedin. (arquivo aberto para 

customização posterior);

- 1 cartaz A3 (arquivo aberto para customização posterior 

de logos no rodapé);

- 1 fundo de tela para Zoom e Teams ( Mínimo 960px. 

Máximo 1920px. Recomendado: 1920px por 1080px. 

Taxa de proporção 16:9) 

- 1 e-mail marketing formato JPEG 

- 1 banner 0,80×1,2m



1ª SEMANA MAIO (Sugestão 2/05) 



2ª SEMANA MAIO 
(Sugestão 9/5) 



3ª SEMANA MAIO 
Sugestão 16/05 18 de maio



4ªSEMANA MAIO 
Sugestão 23/5



5ªSEMANA MAIO 
Sugestão 30/5



APLICAÇÃO DE LOGOS 
Padrão para Cartaz, Fundo de Tela e E-mail Marketing 

Cada MP irá aplicar sua logo



TOM
DE VOZ 

Em uma campanha de comunicação positiva de prevenção ao 

abuso e exploração sexual de crianças e adolescentes, o tom de 

voz deve ser otimista, inspirador e motivador. O objetivo de uma 

campanha de comunicação positiva é encorajar o público-alvo a

agir de forma positiva e a acreditar em mudanças positivas 

possíveis para prevenir essas violências. 

O tom de voz deve ser energético e entusiasta, transmitindo uma 

mensagem de esperança e confiança. O objetivo é inspirar e 

motivar o público a acreditar que suas ações podem fazer a 

diferença e contribuir para a prevenção:

Cada MP irá criar seus textos 

de acordo com a realidade 

local



∙ Empatia: um tom de voz que transmita preocupação com as vítimas, testemunhas e 

sobreviventes de violência. Isso pode ajudar a criar um ambiente seguro e de apoio. 

∙ Educação e conscientização: um tom de voz educativo pode ajudar a fornecer informações 

importantes sobre o abuso sexual de crianças e os recursos disponíveis para ajudar as 

vítimas. Essa abordagem pode ajudar a prevenir o abuso sexual infantil, fornecendo 

informações importantes sobre como acolher uma revelação espotânea de violência e 

como notificá-la. 

∙ Encorajamento: um tom de voz encorajador pode ajudar a inspirar as pessoas a agirem e 

fazerem a diferença. Ao enfatizar as ações que podem ser tomadas para prevenir e 

eliminar o abuso sexual infantil, a campanha pode ajudar a criar um senso de engajamento 

cívico e empoderamento.


